Als Odipus geboren
wurde, erinnerten
sich seine Eltern des
furchtbaren Orakels,
das man ihnen gege-
ben hatte: Der Knabe
werde einst seinen
Vater téten und seine
Mutter heiraten.

»Um dem Spruch des
Gortes auszu-
weichen®, sagt
Gustav Schwab in
seiner Sagensamm-
lung, ,lieflen sie den
Sohn nach drei Ta-
gen mit durchstoche-
nen und zusammen-
gebundenen Fiiffen in
das wilde Gebirge
Kitharon werfen.
Dort wird er von ei-
nem Hirten angenom-
men, der die Fesseln
von den durchbohr-
ten Fiiflen lost und
das Kind wegen sei-
ner Wunden ,, Odi-
pus* nennt, das heifs
Schwellfufl. Als die
Sphinx ihm das Rat-
sel stellt — , Es ist am
Morgen vierfiiflig,

am Mittag zweifiifiig,
am Abend dreifiiffig”
-, da war fiir Odipus
die Lasung insofern
leicht, als ja nur sein
eigenes Trauma an-
gesprochen war. Als
er antwortet: ,, Das ist
der Mensch®, stiirzt
sich die Sphinx vor
Scham in den Ab-
grund. — Jean Augus-
te Dominique Ingres
malte das Bild ,, Odi-
pus und die Sphinx*,
das heute im Louvre
zu sehen ist, 1808.

Foto Interfoto




Kriegsgewinne fur die Seelenkunde

Etikette des Wissens: Die ,,Corporate Identity“ der Psychoanalyse

Im Juni 1918 wurde Sigmund Freud von
einem ehemaligen, aus Ungarn stammen-
den Klienten besucht: Anatal Freund von
Toszeg, gelernter Bierbrauer, ungemein
reich und mit Neigungen zur Psychoanaly-
se. Den Professor konsultierte er, um sich
erneut einer Behandlung zu unterziehen.
Der Brauerei-Millionar aber wird weder
fiir seinen Analytiker noch fir die Ge-
schichte der Psychoanalyse ein Klient un-
ter anderen bleiben. Schon nach wenigen
Sitzungen ndmlich scheint er Freud einen
weitreichenden Vorschlag gemacht zu ha-
ben, sodass dieser an seinen Kollegen San-
dor Ferenczi schreibt: ,Dr. Freund entwi-
ckelt jetzt ein Interesse fiir unsere Ver-
lags- und Druckverhiltnisse, das wohltu-
ende praktische Folgen haben kann. Wie
sich das an seine Kur ansetzt, ist sehr in-
teressant.”

Im Herbst 1919 hatte Freund ,,aus dem
Ertrignis industrieller Unternehmun-
gen®, wie es euphemistisch heifdt (tatsich-
lich handelte es sich um Kriegsgewinne
und Schwarzgelder), zwei Fonds angelegt
und dem Schépfer der Psychoanalyse zur
Verfiigung gestellt. Zunichst eineinhalb
Millionen Kronen, die fiir den Aufbau ei-
nes Ausbildungsinstitutes vorgesehen wa-
ren, durch den Zerfall der Donaumonar-
chie und die Inflation jedoch schon Ende
des Jahres verloren gingen. Anders jener
zweite Betrag, etwa eine halbe Million
Kronen, die nach umstandlichen Verhand-
lungen mit Budapester Behorden und
schlieBlich durch illegalen Grenzverkehr
als Dollar in Wien angekommen sind. Die-
ser Fonds, schreibt Freud, ,,wurde von mir
zur Griindung eines ,Internationalen Psy-
choanalytischen Verlages' bestimmt. Ich
hielt dies fir das wichtigste Erfordernis un-
serer gegenwirtigen Lage.”

Die Publikationsmoglichkeiten der jun-
gen Bewegung waren nicht nur unsicher,
sondern vor allem tiber verschiedene Stad-
te und Linder verstreut. Die Griindung ei-
nes eigenen Verlages kam gerade recht.
Mit ihm war es erstmals moglich, eine
Zentralsammelstelle® fiir psychoanalyti-
sche Schriften und Autoren zu etablieren.
Auch sollte sich nach den Rivalitdten der
Anfangsjahre endlich die ,echte® gegen-
{iber der ,,wilden“ Analyse behaupten. Ein
Monopolisierungsversuch, der letztlich
die Durchsetzung einer Psychoanalyse im
Singular zum Ziel hatte: Es ging um die
,Auswahl der Publikationen®, wie es in ei-
ner Broschiire zur Verlagsgriindung heif3t.
Nur wer von der Wiener Firma gedruckt
wurde, durfte sich zur Kerngruppe rech-
nen, aufgenommen in das ,Kristallisa-
tionszentrum einer neuen Weltanschau-
ung® (Ferenczi), legitimiert durch die
Nihe zum Meister.

So ergibt sich die bemerkenswerte Situa-
tion, dass ein einziger Verlag in ausschlief3-
licher Weise fur die Verdffentlichung ei-
ner ganzen Theorieform zustéindig war —
freilich nicht ohne daftir mit allen ihm
moglichen Mitteln gekdmpft zu haben.
Otto Rank etwa, Freuds Sekretar und ers-
ter Verlagsdirektor, der mehrfach vor Ge-
richt zog, um sowohl das ,Internationa-
ler* als auch das ,,Psychoanalytischer® im
Verlagsnamen zu sichern. Dabei galt es zu-
nichst, den Namen iiberhaupt ins Wiener
Handelsregister eintragen zu lassen. Nach
behordlichen Widerstanden gelang dies
erst 1921. ,Endlich!®, wie Rank erleich-
tert notiert; wahrend er sich gleichzeitig

schon iiber die Patentierung des Firmenna-
mens Gedanken machte, ihn durch Rekri-
mination gegen Schweizer Okkultisten
und New Yorker Dissidenten verteidigte
und Ubernahmeangebote fremder Verlage
zurtickweist.

Hinzu kam, dass er ab 1920 auf die Hil-
fe des Freud-Neffen Edward Bernays zu-
riickgriff, der in die Vereinigten Staaten
ausgewandert war und dort bis heute als
Pionier der Public Relations gilt. ,Sein
Hauptgeschift ist die Beeinflussung der
offentlichen Meinung® — so fasste der On-
kel Bernays’ Kompetenzen zusammen,
die spiter in Biichern wie ,Propaganda®
(1928) oder ,The Engineering of Con-
sent® (1947) zu Meilensteinen des Marke-
tings wurden. Bernays’ Aufgabe war es,
Ubersetzungsrechte fiir den Verlag zu or-

Signet des Psychoanalytischen Verlags

ganisieren, so dass neben dem eigenen
Namen auch eine Kontrolle der eigenen
Terminologie im Ausland garantiert wer-
den konnte.

Populdr war die Psychoanalyse in den
zwanziger Jahren ohnehin und Freud so-
gar ein Bestsellerautor. Nun aber wollte
man sich als Wissenschaft etablieren. Der
Verlag spielte dabei eine Schliisselrolle.
Nicht so sehr, weil er die schwankenden
Anfange der Psychoanalyse in einem gere-
gelten Betrieb stabilisierte, auch nicht
nur, weil er die Herstellung und den Ver-
trieb der Biicher zuverléssig organisieren
konnte, sondern aus Grinden, die mit
den Prasentationsformen, den materialen
Gestaltungen seiner Produkte zu tun ha-
ben. So filit ein Licht auf den Prozess der
Verwissenschaftlichung, der vor allen In-
halten, Themen und Argumenten durch-
aus von AuBerlichkeiten getragen wurde.
Die Sozialisierung der Psychoanalyse als
Wissenschaft lief tber die Inszenierung
ihrer Sichtbarkeit. .

Zentrale Figur dieser Inszenierung war
Adolf Jozsef Storfer, Bohemien, Journa-
list, Sprachforscher und ab Herbst 1924
neuer Direktor des Verlages. Was er an
Impulsen in die Wiener Firma einbrach-
te, sicherte dieser eine Pionierstellung in
der Geschichte wissenschaftlicher Publi-
kationen. Der Verlag steht am Anfang ei-
ner Bewegung, deren Ende bis heute
nicht abzusehen ist, da sie Markt- und
Markenbildungen in die Prozesse der Wis-
sensproduktion eingefiithrt hat.

Storfer war fur eine Reihe graphischer
Strategien verantwortlich, die bis dahin
nur aus der Industriekultur um 1910 be-
kannt waren und als ,Corporate Design®,

als Herstellung einer visuellen Firmen-
identitdt, bezeichnet wurden. Auf die
Rechtsgiiltigkeit des Verlagsnamen konn-
te er aufbauen, um im Anschluss daran
den bisher nur sporadischen Gebrauch ei-
nes Logos konsequent auszuweiten. Vorla-
ge dieses Logos war ein Gemailde von In-
pres aus dem Jahr 1827, das die Sphinx
mit dem riitselldsenden Odipus zeigt und
das als Kopie in Freuds Behandlungszim-
mer hing. Nun wurde daraus auch ein
Giite- und Geltungssiegel fiir den Verlag.

Ebenso die Umschlaggestaltung. Wa-
ren die ersten Veroffentlichungen noch
an den élteren Produkten ihrer Autoren
orientiert, konnte von Storfer eine eige-
ne Einbandgestaltung erreicht werden.
Auffillig ist seine Festlegung auf die
Kennfarbe Gelb, die er wahrnehmungs-
physiologisch begriindete: Sie habe, wie
er riickblickend schrieb, , weder mit dem
gelben Fleck der Juden, noch mit dem
Schwarz-Gelb der osterreichisch-ungari-
schen Monarchie zu tun®. Vielmehr sei
.experimentell nachgewiesen worden,
dass schwarzer Druck auf gelbem Papier
die dem Auge giinstigste Zusammenstel-
lung darstellt”.

Ab 1922, verstirkt aber seit Storfers
Amtsantritt wurde die Typographie ver-
einheitlicht. Auszeichnungs- und Titel-
schriften, Briefkopfe, Stempel und An-
noncen wurden in der Bernhard Modern
gesetzt, einer schlanken, oberlingen-
betonten Antiqua. Eigentlich als Plakat-
und Illustriertenschrift entwickelt, besta-
tigt sie, dass Storfer nicht nur Erkenntnis-
se aus dem Labor mit buchgestalterischen
Strategien verband, sondern auch die
Unvereinbarkeit von Wissenschaft und
Werbung, von Veroffentlichungsprakti-
ken und Offentlichkeitsarbeit unterlief.
Blickt man auf die Bedeutung des moder-
nen Schaufensters, dann wird auch klar,
warum bei vielen Verlagseinbdanden vor-
derseitig das Inhaltsverzeichnis oder Zita-
te aus Rezensionen abgedruckt wurden:
Solche Biicher und Journale standen
nicht zunachst in Regalen oder wurden an
Schreibtischen gelesen, sondern wurden
frontal zur Ansicht in Buchhandlungen
ausgelegt.

Durch die Griindung ihres Verlages hat
die Psychoanalyse sichtbare Demarkati-
onslinien gezogen, die ein- und ausschlie-
fien, ermoglichen und verhindern, erlau-
ben und verbieten, was jeweils von ihr ge-
wusst werden konnte. So steht noch vor
der pritendierten Verwissenschaftli-
chung ihrer Erkenntnisse deren Erkenn-
barkeit als Drucksache.

Im Unterschied zu den Biichern, die
heute Sammlerstiicke sind, war die Exis-
tenz des Verlages nur von kurzer Dauer:
Am 16. Mirz 1938 niamlich, wenige Tage
nach Einmarsch der Wehrmacht in Oster-
reich, tibernahm der Chemiker, Spreng-
stoffexperte und NS-Parteigédnger Anton
Sauerwald die ,kommissarische Leitung"
des nunmehr als ,judisch® eingestuften
Unternehmens. Eine seiner ersten Amts-
handlungen war die Entmachtung des Ge-
schiftsfithrers, um am Ende die Liquidie-
rung des Verlages insgesamt einzuleiten.
Rettungsversuche, unter anderem von
Freud und Marie Bonaparte, schlugen
fehl, so dass Sauerwald sein Ziel in weni-
gen Monaten erreichen konnte. Nach der
Emigrationswelle jidischer Analytiker
Mitte 1938 wurde die Firma de facto ge-
schlossen. CHRISTOF WINDGATTER



